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ـ�ل ا���
	�ــ�ـــ� �ـــ�ـ�ـ�  
APERCU METHODOLOGIQUE 

 

 
L’indice des prix à la consommation 

(base 100 : 2006) mesure le niveau et 
l’évolution des prix de détail dans le 
temps et dans l’espace. 

 
La population de référence est 

constituée de l’ensemble de la population 
urbaine. 

Le panier de l’indice contient 478 
articles et 1067 variétés de produits 
représentant la majorité des articles 
consommés par la population urbaine.  
Ces articles sont classés en 12 divisions 
et 41 groupes. 

 
Les pondérations de l’année de base 

ont été calculées à partir des données 
provenant de l’enquête de la 
consommation des ménages de 2000-
2001 et actualisées sur la base des 
résultats de l’enquête sur le niveau de vie 
réalisée en 2006-2007. Elles 
représentent la structure des dépenses 
de consommation des ménages urbains. 

 
Les prix sont relevés à l’aide d’une 

enquête permanente dans 17 des 
principales villes  représentant les 16 
régions du Royaume, à savoir : Agadir, 
Casablanca, Fès, Kénitra, Marrakech, 
Oujda, Rabat, Tétouan, Meknès, Tanger, 
Laâyoune, Dakhla, Guelmim, Settat, Safi, 
Béni-mellal et Al-Hoceima. 

 
La formule de calcul de l’indice est 

celle de « Laspeyres en chaîne ». Cette 
formule offre la possibilité d’actualiser en 
continu le panier et les cœfficients de 
pondération. Elle permet aussi de 
résoudre les problèmes induits par les 
produits saisonniers. 

 
Signalons que les indices publiés 

sont des indices bruts, c'est-à-dire non 
corrigés des variations saisonnières. 

  
��	ف ا���� ا���	��� ����ن �
	 ا�����ك    
'ى ـــس %$�ــ# �"ـــا�) 2006 : 100س ـأ�(

 .و 0/ـ'ر أ��ـن ا��-$", +� ا�*%ـن و ا��)ن
 

   �0)22'ن ا�22$آ
6 ا���78"622 %522 %22�4'ع ا�22$)ن 
 ."5ا�;:��

 
 478   0;�ـ'ي �>ـ6 ا���� ا���	��� �>ـ# 

وه� �D7% EF�0 ا��'اد .   Cـ'�"ـ10676%ـدة و
و�ـ	 . ا��$��>)�H 5% 6ف ا�$آ
6 ا�;:��6


KL هIJ اM N$O 41 �$� و��12'اد 
 .%�4'�ـ6

 
  O �0$ـب 7%%ـ�ت ا���P"8 �># أ�س 


� Oـ'ل ا����كH'ا� T;Uت ا�"/7%��Vا  
و�	 K�0 %�ا��78ـ �># . ��L�2000-2001ة 


� O'ل %$�ـ'ى H'ا� T;Uت ا�أ�س 7%/"
 6
$� 6X"72007-2006ا�� . IJه EF�0و


"6 ا����ك ا��V ا�;:��ـ6Y ت .ا���8";ـ
 


ـ6 ا��Vـن Y'ا�/Y 6;ـT %$��ـ� �># �7% ��0  
 	"7M17 6�$ت ا�
6 رZ"$"ـEF�0 6 ا��4�	% 

أآد�ـ�،  ا�ـ	ار ا�U":ـء، : ��X �>��>)6 وهـ� 
س، ا�-
"/ـ�ة،  %�اآـ^، و8ـ	ة، ا��Yـط، +

4ـ6، ا�7"ـ'ن، ا�	ا_>6، H ،س0/ـ'ان،  %)
ـ


� %�ل وا�;$"�6Y ،�L�` ،ت .آ>�"�، �/
 

ن ا��-$",  ��V ���	ا���� ا��� N$;� 
 6-��H ل�7��Y"ـ� ا�"U����6و%5 ". $>$>ـ

%*ا�ـ هIJ ا�/��-ـ6 أ�Cـ �0)5 %5 0;""ـ5 �>ـ6 
P"8ت ا����%$0�ـ	 �># . ا��'اد و7% �Cأ آ�
 .X% EO)ـE ا��'اد ا��'��"6

 
 �"b 6"��	م ا���رة إ�# أن اVر�efر ا	و40  

  .h"�ات ا��'�ـ�"ـg%6;;6 %5 ا��
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ـ�ـــ�ة �ـ��ـــ�ـ�  
VUE D’ENSEMBLE 

Au terme de l’année 2009, l’indice 
des prix à la consommation (Base 100 : 
2006) a atteint le niveau de 107,4 contre 
106,3 l’année précédente, marquant 
ainsi une augmentation de 1,0%. 
 
- Variations au niveau des divisions : 
 
    L’indice des prix des «Produits 
alimentaires et boissons non 
alcoolisées» a enregistré en 2009 une 
augmentation de 0,9% par rapport à 
l’année 2008. Celle-ci résulte 
essentiellement des variations des 
indices des : «Légumes» (+10,4%), 
«Viande » (+3,9%), «Café, thé et cacao» 
(+2,3%), « Lait, fromage et œufs»  
(+2,2%), « Pain et céréales » (-6,4%), 
« Poisson et fruits de mer» (-2,6%) et 
«Huiles et graisses » (-2,4%). 
 
     Les indices des autres divisions ont, 
quant à eux, connu des variations allant 
de -4,5% à +5,4%. Les taux les plus 
importants ont été enregistrés au niveau 
des divisions suivantes : 
 
- «Enseignement» :+5,4%, due à la 
variation des indices des groupes 
«Enseignement préélémentaire et 
primaire» (+8,0%) et «Enseignement 
secondaire» (+2,4%). 
 
- «Communications» : -4,5%, due 
notamment à la variation des prix des 
«Services de  téléphonie  et  de 
télécopie» (-5,2%). 
 

   - Variations au niveau des villes : 
 

     A l’échelle des villes, les indices 
moyens annuels des prix à la 
consommation ont connu des évolutions 
allant de -0,5% à +2,0%. Les variations 
les plus importantes ont été enregistrées 
au niveau des villes suivantes : Oujda 
(+2,0%), Agadir (+1,6%), Guelmim 
(+1,6%), Tanger (+1,3%) et Al-Hoceima 
(+1,2%). 

 j<Y %$�'ى ا����، 2009
6 _�ل �         
:   100أ�س (ا���	��� ����ن �
	 ا�����ك 

 (2006107,4  EY-%106,3 �+  6
ا�$
6%�g
� m�JY ـ، %$4ا���L0ار Iر	1,0 % �. 

 

� ا�������  - ��"�م�$# �"��ى ا ��ر ا��& : 
 

ا��'اد ا�JhاZ"6 "ل ��ف ا���� ا���	���     
ت b"� ا�);Yو�X6 "'�"6وا��
 2009 _�ل �

�L0ارIر	0,96%  �"nرo% 6C ا�$
6 ا��-��Y  .
ا���ـ	��"ــ6 م ــاVر� إ�# J �"h0اــo هــو��8

" ا�>;'م" و)+4,10% ("ا���V"�:pـــن 
ي وا�)آو"و+) %3,9(Xا�-�'ة وا� "
" ا�;>"N وا�5U4 وا�r"U"و+) %2,3(
 )-6,4%" (ا�Up* وا�;U'ب"و+) %2,2(
ا�*�'ت "و )-2,6%" (ا�$�m و+'اآs ا�U;�"و 

ت"
 .)-2,4%" (وا�Jه
 

     6U$
�Y  أ%�%م، +tن أر�$�Vا ��U�
Y"5  ا���	��"� 6	 ��h0 K+"�ات ��0اوح %

، و �	 �K<4 أه� ا��h"�ات +5,4%و -%4,5
 6"�م ا��$�VY: 

 
م ــ اVر�0/'ر ا�� ،+5,4% : "ا��7>"� " -

 ا��Y	ا�Zا��7>"� % ���V" EUـــن ا���ـ	��"ــ6 
�Zا	�Yي" و)+0,8% ("وا�'CFا��7>"� ا� "

)%2,4 .(+ 
 
ض   ،-4,5: %"ا��'ا�Mت" -LpCن  ا�� اأ��ـــ
"yآLوا� z0ت ا��%	_") %2,5-( . 
 
� ا�������  -� :�$# �"��ى ا���ن  ��ر ا��

ن �ا���	���    ��ف ا������� 	
ا�����ك  �
 s
$�2009<� # 	"7M 6�'
 ا��	ن h0"�ات �

 5"Y و �	 �K<4 +. 2,0% و -0,5%��0اوح %
6"�و8	ة : أه� ا��/'رات �># %$�'ى ا��	ن ا��

) +1,6%(و آ>�"� ) +1,6% (أآد�� و+) %2,0(
 64
H 1,2%(و ا�;$"�6 ) +1,3%(و+.(  
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� ا������� �)�   و ا��0/�ت وا��	���ـ�ت&�"�م�", ا +��ن ��� ا���
*كا��
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,   

GROUPES  ET  CLASSES  

DIVISIONS,  GROUPES  ET  

CLASSES 

Année 

2008 

��� 

Année 

2009 

��� 

Variation   

(%) 
 ا����3

 
 ا&�"�م وا��	����ت وا��0/�ت

01. PRODUITS ALIMENTAIRES ET 

BOISSONS NON ALCOOLISEES 
112,3 113,3 0,9 

ا���اد ا�3:ا��9 وا���8و�7ت .01
 =�� ا�>�����

011. PRODUITS ALIMENTAIRES 112,6 113,6 0,9 011.6"ZاJhا��'اد ا�  

0111. PAIN ET CEREALES 121,3 113,5 -6,4 0111.ب'U;وا� *Upا�  

0112. VIANDE 102,8 106,8 3,9 0112.ا�>;'م  

0113. POISSON ET FRUITS DE MER 117,2 114,1 -2,6 0113.�;Uا� sو+'اآ m�$ا�  

0114. LAIT, FROMAGE ET OEUFS 109,4 111,8 2,2 0114.r"U5 وا�U4وا� N"<;ا�  

0115. HUILES ET GRAISSES 129,0 125,9 -2,4 0115.ت"
ا�*�'ت وا�Jه  

0116. FRUITS 126,0 123,8 -1,7 0116.sاآ'Lا�  

0117. LEGUMES 106,3 117,4 10,4 0117.�:pا�  

0118. SUCRE, CONFITURE, MIEL, 

CHOCOLAT ET CONFISERIE 
107,8 108,8 0,9 

0118. E$7وا� #Yا�$)� وا���
 وا�X'آ'�s0 وا�;>'�ت

0119. PRODUITS ALIMENTAIRES NON 

CLASSES AILLEURS 
112,8 114,1 1,2 

0119."b 6"ZاJb 6 +� %'ادL
g% �
ن `_�(% 

012. BOISSONS NON ALCOOLISEES 104,7 106,9 2,1 012 .6"�';(ا� �"b تYو�Xا��  

0121. CAFE, THE ET CACAO 105,7 108,1 2,3 0121 .وي وا�)آXا�-�'ة وا�  

0122. EAUX MINERALES, BOISSONS 

RAFRAICHISSANTES, JUS DE FRUITS ET 

DE LEGUMES 

101,1 103,0 1,9 
ت .0122Yو�X6 وا��"C	7ا�� Iا��"

�:pوا� sاآ'Lا� �"g�6 وX7
 ا��

02. BOISSONS ALCOOLISEES ET TABAC 104,6 108,2 3,4 02 .?0ا���8و�7ت ا�>����� و ا��  

021. BOISSONS ALCOOLISEES 101,4 103,1 1,7 021 .6"�';(ت ا�Yو�Xا��  

0211. SPIRITUEUX 102,0 102,6 0,6 0211 .6ا�"Oت ا��وYو�X�  

0212. VINS ET BOISSONS FERMENTEES 100,6 101,9 1,3 
ت . 0212Yو�Xو ا�� J"U
ا�
 ا����pة

0213. BIERE 100,0 106,0 6,0 0213 .674ا�  

022. TABAC 104,7 108,3 3,4 022 .jUا��  

0220. TABAC 104,7 108,3 3,4 0220.jUا��  

03. ARTICLES D'HABILLEMENT ET 

CHAUSSURES 
102,8 103,8 1,0 03.�A:�&وا B7*ا��  

031. ARTICLES D'HABILLEMENT 102,7 103,5 0,8 031.yYا���  

0311. TISSUS POUR HABILLEMENT 100,3 99,6 -0,7 0311.yY6 ا���Xأ��  

0312. VETEMENTS 103,0 103,8 0,8 0312.yYا���  

0313. AUTRES ARTICLES ET 

ACCESSOIRES D'HABILLEMENT 
100,5 102,8 2,3 0313.yY��<� اد و�'ازم أ_�ى'%  

0314. NETTOYAGE, REPARATION ET 

LOCATION D'ARTICLES D'HABILLEMENT 
101,2 102,7 1,5 

0
z"D، إ�Mح وآ�اء .0314
yYا��� 

032. CHAUSSURES 103,5 104,9 1,4 032 .6�JOVا  

0321. CHAUSSURES DIVERSES 103,7 105,3 1,5 0321.6L<�p% 6�JOأ  

0322. CORDONNERIE 101,5 101,6 0,1 0322.6�JOV6 اC"Mح و�Mإ  
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� ا������� �)+��ن ��� ا���
*ك �", ا&�"�م وا��	���ـ�ت�  و ا��0/�ت ا��
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,   

GROUPES  ET  CLASSES 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2008 

��� 

Année 

2009 

��� 

Variation   

(%) 
 ا����3

 ا&�"�م وا��	����ت وا��0/�ت

04. LOGEMENT, EAU, GAZ, 

ELECTRICITE ET AUTRES 

COMBUSTIBLES 

103,0 103,8 0,8 
ا�">F وا���ء وا�>
��7ء .04

 وا��3ز و���و��ت أ�Gى

041. LOYERS EFFECTIFS 100,6 101,4 0,8 041 .7>�اLاء ا��(�  

0411. LOYERS EFFECTIVEMENT PAYES 

PAR LES LOCATAIRES 
100,6 101,4 0,8 0411.�<7Lا�)�اء ا�  

043. ENTRETIEN ET REPARATION DES 

LOGEMENTS 
6C وإ�Mح ا��$آ043.5 2,6 108,5 105,7"M  

0431. FOURNITURES POUR TRAVAUX 

D'ENTRETIEN ET DE REPARATION DES 

LOGEMENTS 

105,2 107,8 2,5 
0431. 6C"g� 6M�'ازم _

 وإ�Mح ا��$آ5

0432. SERVICES CONCERNANT 

L'ENTRETIEN ET LES REPARATIONS DU 

LOGEMENT 

106,0 108,9 2,7 
0432 . 6C"g� 6Mت _%	_

 وإ�Mح ا��$آ5

044. ALIMENTATION EN EAU ET 

SERVICES DIVERS LIES AU LOGEMENT 
102,0 102,0 0,0 

ء و_	%ت . 044��Y 	ا��*و�
5($�Y 6-<7�% 6L<�p% 

0441. ALIMENTATION EN EAU ET 

ASSAINISSEMENT 
ء وا��/�"�. 0441 0,0 102,0 102,0��Y 	ا��*و�  

045. ELECTRICITE, GAZ ET AUTRES 

COMBUSTIBLES 
103,9 104,2 0,3 

ز و%;�و�ت . 045hء وا�Y��(ا�
 أ_�ى

0451. ELECTRICITE 106,2 106,6 0,4 0451.ءY��(ا�  

0452. GAZ 100,5 100,3 -0,2 0452 .زhا�  

0454. COMBUSTIBLES SOLIDES 106,6 112,9 5,9 0454.6U<gت ا�ا��;�و�  

05. MEUBLES, ARTICLES DE MENAGE 

ET ENTRETIEN COURANT DU FOYER 
103,4 105,4 1,9 

05. ���J�ا&+�ث وا&دوات ا�� 
���Lلوا�J��$� �Aد�Mا� �  

051. MEUBLES, ARTICLES 

D'AMEUBLEMENT, TAPIS ET AUTRES 

REVETEMENTS DE SOL 

107,7 109,4 1,6 
ث و.051�Vا �Yوا�*را T"�}اد ا��'%

 وأ+�6e أرn"6 أ_�ى

0511. MEUBLES ET ARTICLES 

D'AMEUBLEMENT 
108,8 111,0 2,0 0511.T"�}ث و%'اد ا���Vا  

0512. TAPIS ET REVETEMENTS DE SOL 

DIVERS 
102,8 102,4 -0,4 

+�6e أرn"6 ا�*را�Y وأ.0512
6L<�p% 

052. ARTICLES DE MENAGE EN 

TEXTILES 
100,8 100,4 -0,4 052 .~"$
%'اد %
*�"6 %5 ا�  

0520. ARTICLES DE MENAGE EN 

TEXTILES 
100,8 100,4 -0,4 0520.~"$
%'اد %
*�"6 %5 ا�  

053. APPAREILS MENAGERS 100,4 99,7 -0,7 053.6"�*
ا�8V*ة ا��  

0531. GROS APPAREILS MENAGERS 

ELECTRIQUES OU NON 
100,3 99,4 -0,9 

0531. 6"ZY��(6 ا�"�*
ا�8V*ة ا��
Z"6 ا�)U"�ةY��(ا� �"bو 

0532. PETITS APPAREILS 

ELECTROMENAGERS 
101,8 102,9 1,1 

0532.ZY��(6 ا�"�*
"6 ا�8V*ة ا��
 ا�hg"�ة

0533. REPARATION D'APPAREILS 

MENAGERS 
105,0 106,5 1,4 0533.6"�*
إ�Mح ا�8V*ة ا��  

054. VERRERIE, VAISSELLE ET 

USTENSILES DE MENAGE 
103,6 104,9 1,3 

054 . �C8"6، أوا%'اد ز8
6"�*
 وأدوات %

0540. VERRERIE, VAISSELLE ET 

USTENSILES DE MENAGE 
103,6 104,9 1,3 

0540 . �C8"6، أوا%'اد ز8
6"�*
 وأدوات %
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� ا������� �)+��ن ��� ا���
*ك �", ا�  و ا��0/�ت  وا��	���ـ�ت&�"�ما��
INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,  

 GROUPES  ET  CLASSES 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2008 

��� 

Année 

2009 

��� 

Variation   

(%) 
 ا����3

 ا&�"�م وا��	����ت وا��0/�ت

055. OUTILLAGE ET AUTRE MATERIEL 

POUR LA MAISON ET LE JARDIN 
100,9 100,7 -0,2 

اVدوات وا��7	ات اV_�ى . 055

*ل وا�;	�-6�<� 

0552. PETIT OUTILLAGE ET 

ACCESSOIRES DIVERS 
100,9 100,7 -0,2 

�hg"�ة وا�>'ازم اVدوات ا.0552
6L<�pا�� 

056. BIENS ET SERVICES LIES A 

L'ENTRETIEN COURANT DU FOYER 
103,2 107,7 4,4 

056. 6C"g�Y  6-<7�% ت %'اد و_	%
6"�*
 ا��

0561. BIENS D'EQUIPEMENT MENAGER 

NON DURABLES 
103,0 108,4 5,2 

0561. �"b ��*
%'اد ا���4"* ا��
6��	�$% 

0562. SERVICES DOMESTIQUES ET 

SERVICES MENAGERS 
104,1 105,2 1,1 0562.6"�*
ت ا��%	pا� 

06. SANTE 101,0 101,9 0,9 06 .��Lا�  
061. PRODUITS, APPAREILS ET 

MATERIELS MEDICAUX 
100,1 100,1 0,0 061 .6"UH ات	اد وأ�8*ة و%7'% 

0611. PRODUITS PHARMACEUTIQUES 100,0 100,0 0,0 0611.6�	"gاد ا�'% 
0612. PRODUITS MEDICAUX DIVERS 101,3 102,1 0,8 0612 .6L<�p% 6"UH اد'% 
0613. APPAREILS ET MATERIEL 

THERAPEUTIQUES 
101,7 102,5 0,8 0613.6"U/ات ا�	�8*ة وا��7Vا 

062. SERVICES AMBULATOIRES 101,8 103,7 1,9 062 .6"+7�fت ا%	pا� 
0621. SERVICES MEDICAUX 103,6 106,3 2,6 0621 .6"U/ت ا�%	pا� 
0622. SERVICES DENTAIRES 100,7 101,4 0,7 0622 .ن
�Vا NH ت%	_ 
0623. SERVICES PARAMEDICAUX 100,4 101,9 1,5 0623. 6"U/ا� sUe ت%	pا� 
063. SERVICES HOSPITALIERS 102,3 102,7 0,4 063.6"ZLX��fت ا%	pا� 
0630. SERVICES HOSPITALIERS 102,3 102,7 0,4 0630 .6"ZLX��fت ا%	pا� 
07. TRANSPORTS 103,0 103,2 0,2 07.P/�ا� 
071. ACHAT DE VEHICULES 102,3 102,4 0,1 071.تY�7اء ا��e 
0711. VOITURES AUTOMOBILES 102,4 102,4 0,0 0711.رات ا�$"
0712. MOTOCYCLES 100,1 100,1 0,0 0712.6ر�
 ا�	را8ت ا�
0713. BICYCLETTES 103,6 105,7 2,0 0713.6"Zت ا��'ا ا�	را8
072. DEPENSES D'UTILISATION DES 

VEHICULES 
ت.072 0,6- 102,8 103,4Y�7ل ا�ت إ���7-LC 

0721. PIECES DE RECHANGE ET 

ACCESSOIRES POUR VEHICULES DE 

TOURISME 

105,5 106,3 0,8 
ر و�'ازم . 0721"hا� o/�

6"O ا�$"رات ا�$"

0722. CARBURANTS ET LUBRIFIANTS 

POUR VEHICULES DE TOURISME 
101,8 100,1 -1,7 

ا��;�و�ت وز�'ت .0722
6"O ا�$"رات ا�$"

0723. ENTRETIEN ET REPARATION DE 

VEHICULES PARTICULIERS 
6C ا�$"رات.0723 0,8 104,3 103,5"Mح و�Mإ 

0724. SERVICES DIVERS LIES AUX 

VEHICULES PARTICULIERS 
رات.0724 1,5 109,2 107,6"$<� 6L<�p% ت%	_ 

073. SERVICES DE TRANSPORT 104,0 105,6 1,5 073.E-
ت ا�%	_ 
0731. TRANSPORT FERROVIAIRE DE 

PASSAGERS 
106,0 107,4 1,3 0731 .5��+ ا�
-E ا�$))� �>�$

0732. TRANSPORT ROUTIER DE 

PASSAGERS 
104,2 106,0 1,7 0732 .5��+ ا�
-E ا�/��� �>�$

0733. TRANSPORT AERIEN DE 

PASSAGERS 
99,8 97,0 -2,8 0733 .5��+ ا�
-E ا�4'ي �>�$

08. COMMUNICATIONS 95,7 91,4 -4,5 08 .ت*Rا���ا 
081. SERVICES POSTAUX 113,3 113,8 0,4 081.6�	��Y ت%	_ 
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� ا������� �)+��ن ��� ا���
*ك �", ا�  و ا��0/�ت  وا��	���ـ�ت&�"�ما��
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,   

GROUPES  ET  CLASSES 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2008 

��� 

Année 

2009 

��� 

Variation   
(%) 

 ا����3
ا��0/�تا&�"�م وا��	����ت و  

0810. SERVICES POSTAUX 113,3 113,8 0,4 0810 .6�	��Y ت%	_  

082. MATERIEL DE TELEPHONIE ET DE 

TELECOPIE 
98,4 99,1 0,7 082 .yآLوا� z0 %7	ات ا��

0820. MATERIEL DE TELEPHONIE ET 

DE TELECOPIE 
98,4 99,1 0,7 0820 .yآLوا� z0 %7	ات ا��

083. SERVICES DE TELEPHONIE ET DE 

TELECOPIE 
95,1 90,2 -5,2 083 .yآLوا� z0ت ا��%	_ 

0830. SERVICES DE TELEPHONIE ET 

DE TELECOPIE 
95,1 90,2 -5,2 0830 .yآLوا� z0ت ا��%	_ 

09. LOISIRS ET CULTURE 98,4 97,8 -0,6 09 .�T�/Uوا� V�Tا��� 
091. MATERIEL AUDIOVISUEL, 

PHOTOGRAPHIQUE ET DE 

TRAITEMENT DE L'INFORMATION 

91,3 86,8 -4,9 

�7	ات ا�$�7"6 ا�6��gU ا�.091
 64�وا��b'0'Lا+"6 و%7	ات 7%

 ا��7>'%ت
0911. MATERIEL DE RECEPTION, 

D'ENREGISTREMENT ET DE 

REPRODUCTION DU SON ET DE 

L'IMAGE 

89,1 83,4 -6,4 
0911.  E"4$ل وا��U-ات ا���	7%
خ ا�g'ت وا�g'رةوا��$
 

0912. MATERIEL PHOTOGRAPHIQUE 

ET CINEMATOGRAPHIQUE ET 

APPAREILS OPTIQUES 

98,5 97,9 -0,6 
ا��7	ات ا��b'0'Lا+"6 .0912

6��gU�8*ة ا�V6 وا"Z�
 وا�$"

0913. MATERIEL DE TRAITEMENT DE 

L'INFORMATION 
 %7	ات 7%�64 ا��7>'%ت.0913 3,3- 93,8 97,0

0914. SUPPORTS D'ENREGISTREMENT 98,0 98,5 0,5 0914.E"4$ا�� E%ا'O 
0915. REPARATION DE MATERIEL 

AUDIOVISUEL, PHOTOGRAPHIQUE ET 

DE TRAITEMENT DE L'INFORMATION 

103,9 104,4 0,5 

إ�Mح ا��7	ات ا�7�$"6 .0915
ا�6��gU وا��b'0'Lا+"6 و%7	ات 

7%�64 ا��7>'%ت  
093. AUTRES ARTICLES ET MATERIEL 

DE LOISIRS, DE JARDINAGE ET 

ANIMAUX DE COMPAGNIE 

102,4 102,8 0,4 
093. s"+��<� ات أ_�ى	اد و%7'%

6L"�Vت اC6 وا�;"'ا
�$Uوا� 

0931. JEUX, JOUETS ET PASSE-TEMPS 102,9 103,2 0,3 0931.ت7ب وا�>N7 وا��'ا��Vا 
0932. ARTICLES DE SPORT, MATERIEL 

DE CAMPING ET MATERIEL POUR 

ACTIVITES DE PLEIN AIR 

99,3 98,8 -0,5 
0932. �""p6 وا��n�'ازم ا���

 وأXC/6 ا��'اء ا�/>�

0933. PRODUITS POUR JARDINS, 

PLANTES ET FLEURS 
100,6 103,0 2,4 

0ت .0933U

6 وا��$Uاد ا�'%
 وا�*ه'ر 

094. SERVICES RECREATIFS ET 

CULTURELS 
99,0 98,8 -0,2 094.6+-Fوا� s"+ت ا���%	_ 

0941. SERVICES RCREATIFS ET 

SPORTIFS 
100,1 99,6 -0,5 0941 .6nت ا���+"s وا���%	_ 

0942. SERVICES CULTURELS 98,0 97,9 -0,1 0942.6"+-Fت ا�%	pا� 
0943. JEUX DE HASARD 100,0 100,0 0,0 0943. N"gC ا��هن وا�"
095. JOURNAUX, LIVRES ET ARTICLES 

DE PAPETERIE 
101,1 104,5 3,4 

ا�z;g وا�)�N وا��'اد .095
 ا�'ر�"6

0951. LIVRES 100,4 100,7 0,3 0951.N�(ا� 
0952. JOURNAUX ET PUBLICATIONS 

PERIODIQUES 
100,0 115,0 15,0 

ا�z;g وا��
X'رات .0952
 ا�	ور�6

0954. PAPETERIE ET MATERIEL DE 

DESSIN 
 ا��'اد ا�'ر�"6 و%'اد ا����.0954 0,6 102,4 101,8

096. FORFAITS TOURISTIQUES 107,2 111,2 3,7 096.6"+6 ا�4*ا"Oت ا�$"U8ا�'ا 
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� ا������� �)+��ن ��� ا���
*ك �", ا�  و ا��0/�ت  وا��	���ـ�ت&�"�ما��
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,  

 GROUPES  ET  CLASSES 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2008 

��� 

Année 

2009 

��� 

Variation   
(%) 

 ا����3
 ا&�"�م وا��	����ت وا��0/�ت

0960. FORFAITS TOURISTIQUES 107,2 111,2 3,7 0960.6"+6 ا�4*ا"Oت ا�$"U8ا�'ا 
10. ENSEIGNEMENT 104,8 110,5 5,4 10 .ا��$M�� 
101. ENSEIGNEMENT 

PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE 
106,3 114,8 8,0 

101. �Zا	�Yfا EU� ا��7>"� %
�Zا	�Yfوا 

1010. ENSEIGNEMENT 

PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE 
106,3 114,8 8,0 

1010. �Zا	�Yfا EU� ا��7>"� %
�Zا	�Yfوا 

102. ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 103,1 105,6 2,4 102.ي'CFا��7>"� ا� 
1020. ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 103,1 105,6 2,4 1020 .ي'CFا��7>"� ا� 
103. ENSEIGNEMENT 

POSTSECONDAIRE NON SUPERIEUR 
100,8 102,0 1,2 

103. 6<Oا��� 	7Y ا��7>"� %
��b 6�'C"� ا�7Fا� 

1030. ENSEIGNEMENT 

POSTSECONDAIRE NON SUPERIEUR 
100,8 102,0 1,2 

1030 . 6<Oا��� 	7Y ا��7>"� %
��b 6�'C"� ا�7Fا� 

104. ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 105,7 107,3 1,5 104.�� ا��7>"� ا�7
1040. ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 105,7 107,3 1,5 1040.�� ا��7>"� ا�7
105. ENSEIGNEMENT NON DEFINI PAR 

NIVEAU 
��$�'ىا��105.7 0,3 100,3 100,0Y د	ا��; �"b �"< 

1050. ENSEIGNEMENT NON DEFINI 

PAR NIVEAU 
100,0 100,3 0,3 

ا��b �"<7"� ا��;	د .1050
��$�'ىY 

11. RESTAURANTS ET HOTELS 104,7 106,6 1,8 11.دق��Tو ����� 

111. SERVICES DE RESTAURATION 104,7 106,7 1,9 111.��ت ا��/%	_ 

1111. RESTAURANTS, CAFES ET 

ETABLISSEMENTS SIMILAIRES 
104,8 106,6 1,7 

ه� و%��$ت .1111-% ،��/%
6<��% 

1112. CANTINES 104,1 108,5 4,2 1112.zM ا��-

112. SERVICES D'HEBERGEMENT 101,6 104,1 2,5 112 .اء'�fت ا%	_ 

1120. SERVICES D'HEBERGEMENT 101,6 104,1 2,5 1120.fت ا �'اء_	%
12. BIENS ET SERVICES DIVERS 103,1 105,2 2,0 12.ى�Gت ا���Gاد و�� 

121. SOINS CORPORELS 103,8 107,1 3,2 121.	$4�Y 6�
 ا�7
1211. SALONS DE COIFFURE ET 

INSTITUTS DE SOINS ET DE BEAUTE 
105,3 110,2 4,7 

ت ا�;��6 و7%ه	 .1211C'�M
E"�46 وا���
 ا�7

1212. APPAREILS ELECTRIQUES POUR 

SOINS CORPORELS 
99,1 98,2 -0,9 

1212. 6�
7<� 6"ZY��(�8*ة ا�Vا
	$4�Y 

1213. AUTRES APPAREILS, ARTICLES 

ET PRODUITS POUR SOINS 

CORPORELS 

101,5 102,5 1,0 
1213. 6�
أ�8*ة و%'اد أ_�ى �>7
	$4�Y 

123. EFFETS PERSONNELS NON 

CLASSES AILLEURS. 
116,6 121,8 4,5 

123. 6L
g% �"b 6"gpe أدوات
ن `_�(% �+ 

1231. ARTICLES DE BIJOUTERIE ET 

HORLOGERIE 
ت.1231 5,7 129,4 122,4� ا��4'ه�ات وا�$

1232. AUTRES EFFETS PERSONNELS  101,4 101,5 0,1 1232.6 أ_�ى"gpe أدوات 
125. ASSURANCE 100,8 100,8 0,0 125.5ا��"%} 
1254. ASSURANCE TRANSPORTS 100,8 100,8 0,0 1254.E-
 ا��{%"5 �5 ا�
127. AUTRES SERVICES 100,0 100,1 0,1 127.ت أ_�ى%	_ 
1270. AUTRES SERVICES  100,0 100,1 0,1 1270.ت أ_�ى%	_ 
Total 106,3 107,4 1,0 ع��	ا�� 



9   
� ا����  وأ�"�م ا���اد �"ـ, ا��ـ�ن���� �)+��ن ��� ا���
*كا��  

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR VILLES ET DIVISIONS DE PRODUITS 

        Année 2009                                                                                                                                                                                                  2009 ��� 

� ا������� ا��Mم DIVISIONS                                                                           ا&�"�م� ا��
Indice général 

  
   

VILLE 
01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 

 
2009 

 

 
2008 

 

Variation 
(%) 
 ا����3

 
 

 ا��ـ�ن

Agadir 114,0 107,8 101,3 101,7 105,1 100,0 102,6 92,4 99,8 116,1 101,5 102,0 106,8 105,1 1,6 د�� أآ
Casablanca 113,9 108,7 104,9 106,7 103,1 101,0 104,9 90,8 97,6 113,5 107,4 101,3 108,0 106,8 1,1 ء:"Uار ا�	ا� 

Fès 113,8 107,3 106,0 102,0 106,4 104,4 100,9 90,9 92,6 103,7 114,3 111,4 107,7 106,7 0,9 س+ 

Kénitra 114,2 107,7 105,3 100,9 105,8 103,3 101,9 92,9 100,5 101,7 104,6 104,2 106,9 105,7 1,1 ة�/"
 ا�-
Marrakech 114,1 107,9 100,1 100,3 103,5 103,0 101,5 90,2 101,0 114,9 101,4 109,0 106,9 106,3 0,6 ^اآ�% 
Oujda 113,8 107,7 104,8 102,9 109,4 100,4 103,7 91,1 99,4 107,6 108,2 111,1 108,2 106,1 2,0 ة	و8 

Rabat 112,8 107,0 102,0 104,1 103,7 101,0 102,3 91,8 100,1 109,7 101,8 104,6 106,5 106,0 0,5 طYا�� 
Tétouan 112,5 107,7 100,4 104,7 108,8 102,4 103,2 90,6 99,5 104,7 108,0 103,8 106,6 105,2 1,3 0/'ان 
Meknès 113,1 107,7 101,5 102,9 110,3 104,8 105,9 92,0 97,5 115,4 116,5 102,5 108,3 107,9 0,4 س
(% 
Tanger 115,3 107,0 110,5 109,7 108,2 103,3 103,3 92,1 95,1 104,7 110,0 107,6 109,0 107,6 1,3 64
H 
Laâyoune 109,6 109,9 108,1 102,0 107,1 100,1 110,5 88,4 93,1 112,3 110,6 108,2 106,9 105,0 1,8 ا�7"'ن 
Dakhla 107,8 108,0 108,3 103,2 102,2 100,1 105,2 93,2 93,2 103,3 108,0 110,4 105,3 104,4 0,9 6<_ا	ا� 

Guelmim 110,4 107,3 104,3 103,9 104,4 98,8 102,2 93,6 100,3 115,7 107,4 103,1 106,7 105,0 1,6 �"�<آ 
Settat 113,4 109,7 101,0 101,8 104,9 102,6 101,8 90,1 96,2 114,3 108,8 103,9 107,7 106,5 1,1 ت/� 
Safi 108,9 108,6 100,3 101,4 100,1 100,2 101,8 92,6 97,5 106,0 104,0 106,1 104,3 104,8 -0,5 �Lأ� 
Beni mellal 113,2 116,3 104,1 102,3 102,8 100,1 102,1 90,7 87,9 100,0 104,9 108,7 106,9 106,7 0,2 ل�% �
Y 
Al hoceima 111,4 107,9 103,3 101,2 109,0 106,2 102,7 89,2 83,5 104,2 116,6 108,3 107,7 106,4 1,2 6�"$;ا� 
Ensemble 113,3 108,2 103,8 103,8 105,4 101,9 103,2 91,4 97,8 110,5 106,6 105,2 107,4 106,3 1,0 ع��	ا�� 
Année précédente 112,3 104,6 102,8 103,0 103,4 101,0 103,0 95,7 98,4 104,8 104,7 103,1 106,3   ��Zا��� ��ا�" 

Variation  (%) 0,9 3,4 1,0 0,8 1,9 0,9 0,2 -4,5 -0,6 5,4 1,8 2,0 1,0    ��3ا��(%)  
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� ا������� �  ��� ا���
*ك�)+��نا����ر ا�8
�ي �$�
Evolution mensuelle de l’indice des prix à la consommation 
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