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La finalité des indices des prix consiste en général a mesurer
d’une fagon globale la variation des prix a un stade donné de
commercialisation. Grace a cette propriété, ils permettent de suivre la
conjoncture économique, de faire des comparaisons dans le temps et dans

I’espace et d’évaluer le pouvoir d’achat du consommateur.

De par ses missions, le Haut Commissariat au Plan (HCP) réalise
une enquéte permanente sur les prix a la consommation dont les données
servent de base pour le calcul mensuel de I’Indice des Prix a la
Consommation (IPC). Cet indice permet de mesurer, entre deux périodes,
la variation du niveau général des prix des biens et des services acquis
par la population de référence a des fins de consommation. C’est une

mesure synthétique des évolutions des prix de détail.

Dans la présente note, nous rappelons d’abord les principales
caractéristiques des indices des prix au Maroc et les raisons de la réforme
du dernier Indice du Codlt de la Vie (ICV), ensuite on va aborder les
aspects méthodologiques du nouvel Indice des Prix a la Consommation
et les principaux résultats relatifs a cet indice au niveau de la ville de
Rabat.



I.1. Historique

Le premier dispositif de suivi des prix depuis I’indépendance du
Maroc remonte a 1959 avec I’instauration de 1’Indice de Cott de la Vie,
dont le panier était constitué de 111 articles relatifs au budget modeste
des salariés tout en se restreignant a la ville de Casablanca. Celui-ci a été
reformé en 1972 et remplacé par I’indice du cott de la vie 210 articles
(base 100: mai72-avril73) qui avait comme champ géographique 8 villes
(Agadir, Casablanca, Fes, Kenitra, Marrakech, Oujda, Rabat et Tétouan)
et la population modeste comme référence. Ce dernier, a son tour, a été
remplacé par I’indice du cout de la vie des 385 articles et 768 variétés
(base100 : 1989) avec un elargissement du champ géographique pour
englober trois nouvelles villes (Meknes, Tanger et Ladyoune). L’objectif
étant, toujours, de mesurer la variation relative des prix de détails

touchant la classe moyenne.
| .2. Raisons de la réforme de ’ICV

Depuis 2005, le HCP a entrepris une révision profonde de I'ICV
pour tenir compte des nouvelles données disponibles et des derniers
développements méthodologiques en la matiére ; ce qui a donné lieu a un
nouvel indice appelé Indice des Prix a la Consommation (IPC)
(Basel00: 2006). Cette réforme est intervenue, essentiellement, pour :



e Actualiser le panier et les pondérations suite a la réalisation de
I’Enquéte Nationale sur la Consommation et les Dépenses des
Ménages de 2001 (ENCDM), du RGPH 2004 et de 1’Enquéte
Nationale sur les Revenus et les Niveaux de Vie des Ménages de
2007 (ENRNVM) ;

e FEtendre le champ de I’enquéte pour englober 17 villes
représentant les 16 régions (au lieu de 11 villes pour I'ICV) et
toucher I’ensemble de la population urbaine (au lieu de la

population dite modeste pour I’ICV).

11.1. Définition

L’Indice des Prix a la Consommation fait partie des indicateurs
les plus sollicités. C’est un instrument qui permet de mesurer la variation
relative, dans le temps et dans 1’espace, des prix d’un panier fixe des
biens et des services représentatifs des habitudes de consommation des
ménages appartenant a la population de référence. C’est une mesure

synthétique de I’évolution des prix a la consommation.
11.2. Objectifs

L’objectif principal de I’Indice des Prix & la Consommation est la
mesure de la variation relative des prix de détail dans le temps et dans
I’espace, touchant la dépense de consommation de la population de

réference, ce qui lui confere un caractére d’indicateur économique et
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social le mieux apprécié pour plusieurs utilisations, dont notamment : la
mesure de [Dinflation, 1’analyse de la conjoncture économique et

I’actualisation des différentes séries et agrégats économiques.
11.3. Population de référence

Contrairement a ’ICV qui se limitait a la population urbaine dite
de conditions de vie moyennes (Cadres moyens; Commercants ;
Indépendants non agricoles ; Employés dans les bureaux et les services
et Ouvriers non agricoles), I’'I[PC couvre I’ensemble de la population

urbaine.
11.4. Panier de I’indice

Le panier de référence de I’'IPC a été actualisé pour tenir compte
des changements dans les habitudes de consommation des ménages
marocains. La composition du nouveau panier est basée sur un choix
raisonné a partir des données détaillées de 1’Enquéte Nationale de
Consommation et des Dépenses des ménages de 2001. Ce panier
comprend 478 produits (contre 385 pour I'ICV) et 1067 variétés
(contre 768 pour I’'ICV). Ces produits sont classés en 12 divisions et 41

groupes.
11.5. Champ géographique

En plus des 11 villes retenues dans le cadre de I'ICV (Agadir,
Casablanca, Fés, Kenitra, Marrakech, Oujda, Rabat, Tétouan, Meknes,

Tanger et Ladyoune), la couverture géographique a éte élargie a partir de

8



2005 a 6 nouvelles villes (Al Hoceima, Settat, Béni Mellal, Safi,
Guelmim et Dakhla) pour couvrir les 16 régions. Le choix de ces villes a

été basé sur plusieurs criteres dont notamment :

v’ La représentativité régionale ;

v L’importance de la ville
I1.6. Ponderations

Les coefficients de pondération relatifs au 12 divisions de 1’IPC
représentent la structure des dépenses de consommation des ménages
urbains .1ls sont structurés selon la nouvelle nomenclature des fonctions
de la consommation individuelle (COICOP: Classification of Individual
Consumption to Prurpose) adoptée par la Commission de Statistique des

Nations Unies.

Ces coefficients sont calculés sur la base des données de
I’Enquéte Nationale sur la Consommation et les Dépenses des
Ménages de 2001 et actualisés par les données provenant de

I’Enquéte sur les Revenus et les Niveaux de Vie des Ménages de 2007.

Les coefficients au niveau de la ville de Rabat et au niveau

National sont présentés comme suit :



Tableau a : Les coefficients de pondération de I’IPC

par division de produits (en%): Rabat et National

Division des produits Région National
01. Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 36,244 39,288
02.Boissons alcoolisées et tabacs 2,460 2,168
03.Articles d'habillement et chaussures 3,726 3,940
04. Logement, eau, électricité et autres combustibles 15,388 14,822

05. Meubles, articles de ménages et entretien courant

du foyer 5,190 4,877
06.Santé 6,647 5,524
07.Transport 10,873 11,365
08.communication 4,521 3,527
09.Loisirs et culture 2,435 2,198
10.Enseignement 5,058 3,895
11.Restaurants et hotels 3,389 2,885
12.Biens et services divers 6,069 5,510

Source : Direction de la Statistique

11.7. Nomenclature

L’IPC se caractérise par 1’adoption d’une nouvelle nomenclature

des Nations Unies (COICOP) structurée en 12 divisions, 41 groupes, 88
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classes et 112 sections (contre 8 groupes et 53 sous-groupes de produits
pour ’'ICV).

La correspondance entre les 8 grands groupes de 1’ancienne
nomenclature de ’ICV et les 12 divisions de la nouvelle classification

adoptée pour I’IPC est présentée dans le tableau suivant :

Tableau b: Correspondance entre les deux versions de la nomenclature

ICV (Base 100:1989) IPC (Base 100: 2006)
Groupes Divisions

01. Produits alimentaires et boissons non alcoolisées

01. Alimentation 02. Boissons alcoolisées et tabac

02. Habillement 03. Articles d’habillement et chaussures

03. Habitation 04. Logement, eau, électricité et autres combustibles
04. Equipements 05. Meubles, articles de ménages et entretien
meénagers courant du foyer

05. Soins médicaux 06. Santé

06. Transport et 07. Transport

communication 08. Communication

o 09. Loisirs et culture
07. Loisirs et cultures | 10. Enseignement

08. Autres biens et 11. Restaurants et hétels
services 12. Biens et services divers

11.8. Méthode de calcul

Le calcul de I’IPC se base sur le rapport entre les prix courants
observés périodiquement et les prix de base définis a partir des
11




observations effectuées au cours de 1’année de base: 2006.

Par convention, on affecte a 1’indice de 1’année de base la valeur
100 alors que les indices courants sont rapportés a cette valeur de

référence pour avoir 1’évolution des prix entre les deux périodes.

La formule appliquée pour le calcul de I’indice est celle de
« Laspeyres en chaine ».Cette formule offre la possibilité d’actualiser le
panier et les coefficients de pondération. Elle permet aussi de résoudre le
probléme induit par les produits saisonniers.

_ X Qs
2 Fs Qo

I, %100

Ol : - Pt et P} désignent les prix du produit ‘i’ selon 1’année de base

‘0’ et I’année courante ‘t’;
-Q} désigne la quantité du produit ‘i’ a I’année de base “0’.

Les indices sont calculés mensuellement au niveau de chaque
ville a tous les niveaux de la nomenclature. L’indice national est calculé

sur la base des données collectées au niveau des 17 villes.

Les prix des 478 produits sont relevés a 1’aide d’une enquéte

permanente et par interview direct aupres d’un échantillon fixe de points
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de vente repartis entre la ville de Rabat et la ville de Salé, tout en

respectant la périodicité qui varie selon la nature des produits observés.

I11.1. Zones d’observation'>

Sur la base de la dispersion des concentrations des points de
vente, de I’hétérogénéité des quartiers, de la nature des biens et services
commercialisés et du type d’activité commerciale, la ville de Rabat a été
répartie en 3 zones et la ville de Salé a été considérée comme une seule
éme

zone. En plus d’une 57 zone fictive relative au aux grandes surfaces, a

savoir :

Zone 1: Regroupe I’ancienne Médina (Bab el Had), les quartiers de

I’Océan, Diour Ejamaa, Centre ville, Hassan ;

Zone 2 : Regroupe les quartiers d’ Akkari, Agdal, Yacoub El Mansour ;
Zone3d : Regroupe les quartiers de Youssoufia, Takaddoum et Hay Riyad;
Zone 4 : Regroupe I’ancienne médina et les alentours de la ville de Salé ;

Zone 5 : Centre commercial Marjane Hay Riyad

& En plus du milieu urbain, I'opération des prix touche aussi le milieu rural en
prenant en considération quatre souks a savoir : Thnin Ain Aouda, Thtat Aghbal,
Arbiaa Shoul et Khmis Sidi Bettach.
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I11.2. Points de vente

Le choix des points de vente a été effectue de maniere a
assurer une bonne représentativité des produits de consommation. Ce
champ a été élargi pour inclure les grandes surfaces. Au niveau de la ville

de Rabat le nombre des points de vente s’éléve a 491 points répartis

comme suit :
Tableau ¢ : Nombre de points de vente par zone
Divisions Z1 | z2 | z3 | z4 | 259 | Total
01. Produrgs ,allmentalres et boissons 35 | 27 | 26 | 20 108
non alcoolisées
02. Bqlssons alcoolisées, tabac et 3 1 9 1 7
stupéfiants
03. Articles d’habillement et 97 18 18 15 78
chaussures
04. Logement, gaz, eau et électricité 12 7 9 10 38
05. M_eubles, articles de menages et 16 | 26 8 9 59
entretien courant du foyer 1
06. Santé 10 4 3 2 19
07. Transport 14 9 13 7 43
08. Communication 4 3 3 1 11
09. Loisirs et culture 19 9 10 9 47
10. Enseignement 5 4 3 3 15
11. Restaurants et hotels 4 2 2 1 9
12. Biens et services divers 14 9 11 11 45
Total 163 | 119 | 108 | 89 1 480

@) [ rocis v . i .
Il s’agit d’'une zone qui est considérée comme un seul point de vente touchant la
majorité des divisions.
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111.3. Périodicité de I’enquéte

Chaque mois I’enquéte des prix se déroule par le biais d’une
interview directe auprés des commercants de détail selon un programme
¢tabli a 1’avance et a des moments bien précis de la journée tout en

respectant la description exacte de la variété du produit a observer.

Ainsi la périodicité d’observation des produits varie selon la nature
des produits en question et selon leur importance dans les habitudes de
consommation de la population. A cet effet, on distingue trois types

d’observations :

» Observations hebdomadaires concernent les produits alimentaires
frais ;

» Observations mensuelles concernent : les produits alimentaires
non frais; les boissons alcoolisées; les articles d’habillement et
chaussures; logement, gaz, eau et électricité; les meubles et
articles de ménages; la santé; le transport; la communication;
loisirs et culture; 1’enseignement; les restaurants et hotels; les
biens et services divers ;

» Observations relatives au loyer.
I11.4. Cas du loyer

Le choix de 1’échantillon du loyer du nouvel indice a été basé sur
les données du RGPH 2004, avec une augmentation de la taille a 4777
15



locataires au niveau national (contre 2700 pour 1’ICV) tout en adoptant

une nouvelle stratification de douze strates (voir annexel).

Au niveau de la région de Rabat-Salé-Zemmour-Zaer, la taille de
'échantillon principal est de 589 locataires, soit 12% de I’échantillon
national (contre 431 pour I’ICV). Cet échantillon a été réparti en six

sous-échantillons constitués selon les strates définies au préalable.

L’interview se déroule mensuellement au niveau de la ville de
Rabat et la ville de Salé, en alternance semestrielle (en raison d’un lot par
mois), auprés des six lots contenant chacun environ 98 logements. La

répartition des six sous-échantillons est présentée comme suit :

Tableau d : Répartition des sous-échantillons enquétés selon les strates

Lotl Lot2 Lot3 Lot4 Lot | Lot6
Jan- Fév- Mars- | Avril- | Mai- | Juin- | Total
Strate | Juillet | Aodt Sept Oct Nov Déc
1 7 7 8 7 7 8 43
2 11 11 10 11 10 10 63
3 3 3 3 4 4 2 19
4 17 18 18 18 17 18 106
5 30 28 29 29 28 30 174
6 18 19 18 17 19 18 109
7 4 4 3 4 4 2 21
8 3 3 3 3 3 2 17
9 2 3 3 4 3 3 18
10 1 1 2 4 3 3 14
11 1 1 1 0 0 0 3
12 1 0 0 0 0 1 2
Total 97 98 98 101 98 97 589
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IV.1. Evolution de I’inflation durant la période 2006-2011

L’inflation est définie comme étant la hausse générale et durable
du niveau des prix des différents produits a consommer. On distingue 4

types d’inflation :

v"Inflation Rampante = moins de 5% ;

v"Inflation Déclarée = entre 5% et 10% ;

v Inflation Galopante = a plus de 10% et grimpe a des niveaux
élevés: 25%, 50%, 130% et méme plus ;

v"Inflation Hyperinflation = 1000% et plus.

La lecture des données relatives a la période 2006-2011 montre
qu’en général I’inflation au niveau de la Nation et de la ville de Rabat

reste rampante puisque les taux enregistrés sont en deca de 5%.

Entre 2006 et 2008, le taux d’inflation général annuel a augmenté
de 2,3% a 3.6% (de 2.5% a 3.7% au niveau national). La hausse concerne
aussi bien les produits alimentaires (de 3.5% a 7.9%) que les produits non

alimentaires (de 0.9% a 1.6%).

La période 2009-2011, quant a elle, a été marquée par une
véritable maitrise de I’inflation par I’Etat qui n’as pas dépassé 1.0% et ce

aussi bien pour la ville de Rabat que pour la Nation.
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Cette evolution est visible sur le graphique suivant :

5 Figure 1: Evolution de taux d'inflation entre 2006 et 2011

4 3.7

3

2

1

0

2006 2007 2008 2009 2010 2011

=&—Nation 2.5 3.7 1.0 0.9 0.9
=fl—Rabat 2.3 3.6 0.5 0.8 0.3

La différence constatée au niveau des valeurs atteintes par I’IPC entre

2006 et 2011 est expliquée essentiellement par les variations des prix des

produits alimentaires qui ont connu une augmentation substantielle au

cours de cette période. Cette forte corrélation entre 1’indice des produits

alimentaires et I’indice général des prix a la consommation est expliquée

par le graphique ci-dessous :
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Figure 2: Evolution des indices alimentaires ,non alimentaires et
I'indice général au niveau de la ville de Rabat entre 2006 et 2011

120.0 Prdoduits
alimentaires
115.0
110.0 Général
105.0
100.0 Produits non
alimentaires
95.0
90.0
2006 2007 2008 2009 2010 2011
==0==Prd. alimentaires 100.0 103.5 111.7 112.4 113.9 115.1
=== Prd. non alimentaires | 100.0 101.6 102.4 102.7 103.3 103.1
== GENERAL 100.0 102.3 106.0 106.5 107.4 107.7

En revanche, malgré la baisse tendancielle de leur part dans le
budget des ménages, les dépenses d’alimentation occupent toujours une
place importante. Elles représentent, selon les données de I’Enquéte
Nationale sur les Revenus et les Niveaux des Ménages de 2007, 36.8%
du budget des ménages urbains, alors toute augmentation du prix de cette
categorie de dépenses se repercute directement sur le niveau de I’'IPC et

par consequent sur le pouvoir d’achat.
1V.2. Evolution annuelle de I’indice entre 2010-2011:

Au terme de I’année 2011, I’indice annuel moyen a Rabat a
19




évolué de 0.3% par rapport a celui de 1’année 2010 contre 0.9% au niveau

national.

Cette variation résulte d’une hausse de I’indice des prix des
produits alimentaires de 1.0% et d’une baisse des produits non
alimentaires de 0.2% (contre respectivement +1.3% et +0.6% a ’échelle

nationale).

Concernant les produits alimentaires, la hausse de son indice est
due a I’évolution de I’indice de la division « Produits alimentaires et
boissons non alcoolisées » avec 1.1% et la division «Boissons
alcoolisées, tabac et stupéfiants » avec 0.2% contre respectivement 1.4%

et une stabilité au niveau national.

L’augmentation de 1’indice de la division « Produits alimentaires
et boissons non alcoolisées » est due essentiellement a une progression
des classes « poissons et fruits de mer », « huiles et graisses », « café , thé
et cacao », « boissons non alcoolisées », « viande » « sucre et confiserie »
et «lait , fromage et ceufs » avec des variations respectives de 7.6%, 6.9
%, 5.8%, 5.2%, 1.6%, 1.4% et 1.3% d’une part, et a une régression de
I’indice des prix des « légumes » avec une variation négative de 7.8%

d’autre part.

Quant a I’indice de la division « Boissons alcoolisées, Tabac et
Stupéfiants », il a connu une évolution de 0.2% imputée principalement
a une augmentation de 1’indice des prix des classes « Biére » avec 28.1%
et « Boissons alcoolisées » avec 16.6%.
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Pour les produits non alimentaires, la baisse de son indice est due

essentiellement a des variations touchant la majorité de ses divisions

présentée comme suit :

>

Article d’habillement et chaussures : 1’indice de cette division a
reculé de 0.8% , cette diminution est expliquée par la régression
des prix des tissus pour I’habillement de 0,5% et des vétements de
1,2% ;

Logement, eau, électricité et autres combustibles: I’indice
annuel moyen de cette division en 2011 n’a pas connu de
changement par rapport a 1’année 2010 ;

Meubles, articles de ménages et entretien courant du foyer :
dans cette division, I’indice a progressé de 0.7% entre 2010 et
2011. Cette évolution s’explique par 1’accroissement des prix des
services domestiques et ménagers de 5.2% et des prix de petit
outillage et accessoires divers de 1.9% ;

Santé : I’indice de cette division a évolué de 0.1%, cette légeére
hausse est due essentiellement a 1’augmentation des prix des
services paramédicaux de 0.8% ;

Transports : au terme de I’année 2011, ’indice de la division
transport a connu une augmentation de 0.4% par rapport a I’année
2010. Cette variation est le résultat de la hausse des prix d’achat
des véhicules de 0.6%, des motocycles de 0.5% et de transport
routier de passagers de 1.2%.

Communications : I’indice de cette division a décliné de 4.7%,
21



cette diminution s’explique par la régression des prix services de
téléphonie et de télécopie de 5.3% ;
> Loisirs et culture : dans cette division I’indice a reculé de 0.2%,
cette baisse est le résultat d’une diminution des prix du matériel de
réception, d’enregistrement et de produit du son et de I’image de 1.5% et
des supports d’enregistrement de 3.6% ;

» Enseignement : I’indice de cette division a enregistré une
progression de 0.3% due a la hausse des prix de 1’enseignement
préélémentaire et primaire de 0.3% et de 1’enseignement
postsecondaire non supérieur de 0.6% ;

» Restaurants et hotels : I’indice de cette division a resté stable
entre 2010 et 2011 ;

» Biens et services divers : I’indice de cette division a connu une
évolution de 0.3% expliquée essentiellement par la hausse
enregistrée au niveau des articles de bijouterie et horlogerie de
3.4%.

Le tableau suivant donne 1’évolution de I’IPC par divisions de
produits a Rabat entre 2010 et 2011 en comparaison avec celle du

Maroc :
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Tableau e : Evolution de I'TPC annuel par division de produits 2010-

2011
Rabat Maroc
Divisions
2010 2011 | Var% | 2010 2011 | Var%
Produits alimentaires 113.9 | 115.1 1.0 114.4 | 115.9 1.3
01-Produits alimentaires | 4,/ ) | 1956 | 11 | 1147 | 1163 | 14
et boissons non alcoolisées
02-Boissons alcoolisées, | 1p59 | 1071 | 02 | 1083 | 1083 | 00
tabac et stupéfiants
Produits non 1033 | 1031 | -0.2 | 1042 | 1048 | 06
alimentaires
03-Articles d'habillement 1021 | 1013 0.8 1043 | 106.0 17
et chaussures
04-Logement, eau, gaz,
électricité et autres 104.2 | 104.2 0.0 104.3 | 104.8 0.4
combustibles
05-Meubles, articles de
ménage et entretien 1049 | 105.6 0.7 106.2 | 107.1 0.9
courant du foyer
06-Santé 101.7 | 101.8 0.1 102.8 | 103.1 0.2
07-Transports 101.5 | 101.9 0.4 103.2 | 103.1 -0.1
08-Communications 91.2 86.9 -4.7 90.4 85.5 -5.4
09-Loisirs et culture 97.5 97.3 -0.2 97.1 96.4 -0.7
10-Enseignement 116.3 | 116.6 0.3 115.0 | 119.7 4.1
11-Restaurants et hotels 103.1 | 103.1 0.0 109.2 | 1111 1.7
12-Biens et services 1055 | 1058 | 03 | 107.0 | 109.2 | 2.0
divers
GENERAL 107.4 | 107.7 0.3 108.4 | 109.4 0.9
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V.1. Evolution par mois

Durant I’année 2011, I’Indice des Prix a la Consommation au
niveau de la ville de Rabat a passé de 107.7 points en Janvier & 107.2 en
Décembre (de 108.8 a 109.6 a I’échelle nationale), variant ainsi dans une
fourchette d’un minimum de 107.0 au cours de mois de juin et d’un

maximum de 108.4 atteint au mois de Février et Mars.

Pour les taux de variations, quant a eux, ils ont oscillé entre -0.1%
au début de I’année et -0.9% au mois de Décembre (entre +0.2% et -0.5%

pour la Nation).

Cependant, une analyse mensuelle des prix s’aveére nécessaire
pour pouvoir identifier 1’allure et évaluer les différentes variations

enregistrées.

Le graphique, ci-dessous, montre que le niveau mensuel de I’'TPC
général de Rabat est en dessus de celui attient a I’échelle nationale avec
des écarts qui varient entre 1.1 et 2.6 points. Aussi, Il montre des
fluctuations cycliques qui caractérisent I’'IPC de la ville de Rabat durant
I’année 2011. En effet, I’évolution a été caractérisée par une tendance a
la hausse marquée par des baisses enregistrées durant les mois d’avril,
juin, octobre et décembre. De telles fluctuations permettent de faire

ressortir quatre périodes de variations:
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1°® période s’étalant sur les trois premiers mois marquée par

une tendance a la hausse avec un indice passant de 107,7 au
mois de janvier a 108.4 au mois de mars, soit une augmentation
de 0.6% contre 0.7% au niveau national ;
2°me période couvrant la période Avril-Juin marquée par une
tendance générale a la baisse en passant de 107,3 au mois
d’avril a 107.0 au mois de juin, soit une régression de 0.3%
contre une chute de 0.1% a I’échelle nationale ;
3°™® période couvrant la période Juillet -Septembre caractérisée
par une reprise de la hausse avec augmentation de 0.7% (passant
de 107,43 108,2) contre 1.4% au niveau national ;
4*™ période s’étalant sur les trois derniers mois marqué par
deux fluctuations cycliques :
*1°" cycle caractérisé par une hausse de 1’ordre de 0.7% pendant
le mois de novembre en passant de 107,4 a 108,2 (contre 0.1%
au niveau national) ;
*2°Me cycle marqué par une nouvelle baisse durant le mois de
décembre avec une chute de 0.9% (passant de 108,2 a 107,2)

contre une régression de 0.5% a 1’échelle nationale.
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Figure 3: Evolution mensuelle de I'lPC en 2011
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V.2. Evolution de PIPC entre Novembre et Décembre 2011

Comparé¢ au mois de Novembre 2011, I’indice des prix a la
consommation au niveau de la ville de Rabat a connu au cours de mois de
Décembre une baisse de 0.9% (contre une chute de 05% au niveau de la
Nation). Cette variation est imputable principalement aux produits
alimentaires dont ’indice a diminué de 2.2% contre une stagnation de

I’indice des produits non alimentaires.

La baisse des prix des produits alimentaires observés entre

Novembre et Décembre, est due essentiellement a une chute des prix des
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« fruits » avec 14.8% et « poissons et fruits de mer » avec 11.5% contre
des régressions consécutives de 9.5% et 6.8% enregistrées au niveau
national. En revanche, les prix ont augmenté respectivement de 0,3% et
0,2% pour le « pain et céréales » et « produits alimentaires non classés

ailleurs».

Tableau f: Evolution mensuelle de I’'IPC entre Novembre et
Décembre 2011

Rabat Maroc
Divisions A 4
Nov Dec o Nov Dec o
2011 | 2011 | Y& | 2011 | 2011 | VA
Produits alimentaires 117.0 | 1145 -2.2 117.4 | 116.0 -1.2

01-Produits alimentaires
et boissons non alcoolisées

02-Boissons alcoolisées,
tabac et stupéfiants

Produits non alimentaires 102.6 | 102.6 0.0 104.9 | 105.0 0.1

03-Avrticles d'habillement 0.4
et chaussures 101.3 | 101.3 0.0 107.3 | 107.7
04-Logement, eau, gaz,
électricité et autres 104.2 104.2 0.0 105.0 | 105.0 0.0
combustibles

05-Meubles, articles de
ménage et entretien courant 105.2 | 105.1 -0.1 107.4 | 1074 0.0
du foyer

117.7 | 115.0 -2.3 117.9 | 1164 -1.3

107.1 | 107.1 0.0 108.3 | 108.4 0.1

06-Santé 101.8 | 101.8 0.0 103.2 | 1035 0.3
07-Transports 102.1 | 102.1 0.0 103.4 | 103.5 0.1
08-Communications 79.9 79.9 0.0 78.1 78.1 0.0
09-Loisirs et culture 97.3 97.3 0.0 96.6 96.5 -0.1
10-Enseignement 1171 | 117.1 0.0 122.1 | 1221 0.0

11-Restaurants et hotels 103.1 | 103.1 0.0 112.0 | 112.2 0.2
12-Biens et services divers 105.8 105.8 0.0 110.3 | 110.3 0.0

Geéneral 108.2 | 107.2 -0.9 110.1 | 109.6 -0.5
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VI1.1. Inflation<1

Les données par ville montrent que la ville de Rabat compte parmi les
villes dont I’inflation générale est inférieure a 1.0%, avec un taux qui
s’établit aux alentours de 0.3%, devangant ainsi Guelmim (-0.2%) et
Oujda (0.1%) et devancee par Safi (0.4%), Ladyoune et Settat (0.5%),
Agadir, Fés et Tanger (0.6%) et Beni Mellal (0.7%).

V1.2. Inflation>1

Les villes qui ont connu un taux d’inflation dépassant (ou égale) a
1.0% sont: Marrakech (1.0%), Casablanca (1.3%), Dakhla (1.5%),
Mekneés et Al Hoceima (1.6%) Kenitra (1.8%) et Tétouan (3.1%).

V1.3. Inflation élevée

Les indices annuels ont connu des variations allant de -02% a
+3.1%, c’est ainsi que les principales variations ont été enregistrées a
Tétouan (+3.1%), Kenitra (+1.8%), Meknés et EI Hoceima (+1.6%),
Dakhla (+1.5%) et Casablanca (+1.3%), et les mois importantes a Beéni
Mellal (+0.7%) et Rabat (+0.3%). Le graphique ci-dessus fait ressortir

ces variations inter-villes :
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Figure4: Inflation générale par villes en (%) -Année 2011-

V1.4. Ecart par rapport a I’inflation nationale

Avec un écart négatif d’ordre 0.6 point, la ville de Rabat compte parmi
les dix villes dont I’inflation générale est inférieure que celle enregistrée
a I’échelle nationale. Elle est devancée par Safi, Laayoune, Settat,
Agadir, Fés, Tanger et Beni Mellal avec des écarts variant entre -0.5 et
-0.2 points. Les autres villes ont connu un taux d’inflation dépassant celui

enregistré au niveau national allant de 0.1 a 2.2 points.
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2.5

Figure 5: Ecart par rapport a l'inflation nationale
-Année 2011-
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Tableau 1 : Correspondance de stratification du loyer (IPC)

Tvoe de Anciens Nouveaux
| P codes de Descriptions codes de | Descriptions
ogement
strate strate
3 3 piéces
Villa 4 4 piéces 12 Villa
5 5 piéces et plus
7 2 piéces 1 2 piéces
Appartement 8 3 piéces 2 3 piéces
9 4 piéces 3 4 piéces
. 11 1 piéce 8 1 piéce
Maison 12 2 piéces 9 2 piéces
marocaine = =
traditionnelle 13 3 pieces 10 3 pieces
14 4 piéces 11 4 piéces
. 16 1 piéce 4 1 piéce
Malson_ 17 2 piéces 5 2 piéces
marocaine = =
moderne 18 3 pieces 6 3 pieces
19 4 piéces 7 4 piéces
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Tableau 2: Evolution de I’'IPC par division de produits au niveau de
Rabat et la Nation (Période 2007-2011)

Lo Rabat Maroc

Divisions
. 2007 2008 | 2009 2010 | 2011 2007 2008 | 2009 2010 | 2011
Produits alimentaires 103.5 | 111.7 | 112.4 | 113.9 | 115.1 | 1045 | 111.9 | 113.0 | 114.4 | 115.9
)1. Produits
alimentaires et
J0issons non 103.6 | 112.2 | 112.8 | 114.4 | 115.6 | 104.6 | 112.3 | 113.3 | 114.7 | 116.3
alcoolisées
)2. Boissons
alcoolisées, Tabac et 102.1 | 104.5 | 107.0 | 106.9 | 107.1 | 102.1 | 104.6 | 108.2 | 108.3 | 108.3
IStupéfiants
2roduits non
{antalies 101.6 | 102.4 | 102.7 | 103.3 | 103.1 | 101.1 | 102.4 | 103.4 | 104.2 | 104.8
)3. Articles
I’'Habillement et 100.5 | 102.5 | 102.0 | 102.1 | 101.3 | 101.0 | 102.8 | 103.8 | 104.3 | 106.0
Chaussures
)4. Logement, Eau,
5az, Electricité et
autres Combustibles 103.6 | 103.9 | 104.1 | 104.2 | 104.2 | 102.1 | 103.0 | 103.8 | 104.3 | 104.8
)5. Meubles, Articles de
nenages etentretien | o34 | 1025 | 103.7 | 104.9 | 105.6 | 101.9 | 103.4 | 105.4 | 106.2 | 107.1
courant du foyer
)6. Santé 100.9 | 100.9 | 101.0 | 101.7 | 101.8 | 100.7 | 101.0 | 101.9 | 102.8 | 103.1
)7. Transports 100.9 | 102.9 | 102.3 | 101.5 | 101.9 | 101.2 | 103.0 | 103.2 | 103.2 | 103.1
)8. Communications 97.4 96.1 91.8 91.2 86.9 97.2 95.7 91.4 90.4 85.5
)9. Loisirs et Culture 102.5 | 101.0 | 100.1 | 975 97.3 99.0 98.4 97.8 97.1 96.4
10. Enseignement 102.9 | 104.0 | 109.7 | 116.3 | 116.6 | 101.5 | 104.8 | 110.5 | 115.0 | 119.7
:%'tsl:sm“ra”ts et 100.0 | 102.0 | 101.8 | 103.1 | 103.1 | 101.8 | 104.7 | 106.6 | 109.2 | 111.1
;?\'/e%fns et Services 99.9 | 1035 | 104.6 | 1055 | 105.8 | 100.9 | 103.1 | 105.2 | 107.0 | 109.2
GENERAL 102.3 | 106.0 | 106.5 | 107.4 | 107.7 | 102.5 | 106.3 | 107.4 | 108.4 | 109.4
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Tableau 3: Evolution des variations de I’'TPC par division de produits au
niveau de Rabat et la Nation (Période 2007-2011)

o Rabat Maroc
Divisions
08/07 | 09/08 | 10/09 | 11/10 | 08/07 | 09/08 | 10/09 | 11/10
Produits alimentaires 7.9 0.6 1.3 1.0 7.1 1.0 1.2 13
01. Produits alimentaires
et boissons non 8.3 0.5 1.4 1.1 7.4 0.9 1.2 1.4
alcoolisées
02. Boissons alcoolisées,
Tabac et Stupéfiants 24 24 0.1 0.2 24 34 01 0.0
Produits non 0.9 03 06 | 02 13 0.9 0.8 0.6
alimentaires
03. Articles d’Habillement 20 05 01 08 18 10 05 17
et Chaussures
04. Logement, Eau, Gaz,
Electricité et autres 0.3 0.2 0.1 0.0 0.9 0.8 0.5 0.4
Combustibles
05. Meubles, Articles de
ménages et entretien -0.8 15 1.2 0.7 15 1.9 0.8 0.9
courant du foyer
06. Santé 0.0 0.1 0.7 0.1 0.3 0.9 0.9 0.2
07. Transports 2.0 -0.6 -0.8 0.4 1.8 0.2 0.0 -0.1
08. Communications -1.3 -4.5 -0.7 -4.7 -1.5 -4.5 -1.1 -5.4
09. Loisirs et Culture -1.5 -0.9 -2.6 -0.2 -0.6 -0.6 -0.7 -0.7
10. Enseignement 1.1 55 6.0 0.3 3.3 5.4 4.1 4.1
11. Restaurants et Hotels 2.0 -0.2 1.3 0.0 2.8 1.8 2.4 1.7
12. Biens et Services 3.6 11 0.9 0.3 2.2 2.0 1.7 2.0
Divers
GENERAL 3.6 0.5 0.8 0.3 3.7 1.0 0.9 0.9
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Tableau 4: Inflation générale par ville en % -Année 2011-

: Indices moyens annuels Inflation
Code Villes T ool générale
01 AGADIR 107,9 108,6 0,6
02 CASA 109,3 110,7 1,3
03 FES 108,4 109,1 0,6
04 KENITRA 107,1 109,0 1,8
05 MARRAKECH 107,9 109,0 1,0
06 OUJDA 109,5 109,6 0,1
07 RABAT 107,4 107,7 0,3
08 TETOUAN 107,5 110,8 3,1
09 MEKNES 109,4 111,2 1,6
10 TANGER 109,7 110,4 0,6
11 LAAYOUN 108,6 109,1 0,5
12 DAKHLA 106,5 108,1 1,5
13 GULMIM 109,4 109,2 -0,2
14 SETTAT 109,1 109,7 0,5
15 SAFI 104,6 105,0 0,4
16 BENI MELLAL 108,1 108,9 0,7
17 EL HOUCEIMA 109,2 110,9 1,6
99 |Ensemble 108,4 109,4 0,9
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Tableau 5 : Evolution de I’IPC de la ville de Rabat par division,

groupe et classe de produits (Période 2007-2011)

Divisions, groupes et classes 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 (le‘(’%)
PRODUITS ALIMENTAIRES ET BOISSONS NON
ALCOOLISEES 103,6 [112,2|112,8|114,4[1156| 1,0
PRODUITS ALIMENTAIRES 103,7 | 112,6 | 113,3 | 115,0 | 116,1| 1,0
PAIN ET CEREALES 105,5|121,7 | 115,4 | 115,6 | 116,6 | 0,9
VIANDE 99,2 |103,8|107,8|108,6 |110,3| 1,6
POISSON ET FRUITS DE MER 102,3|113,7 | 106,1 | 114,3|123,0| 7,6
LAIT, FROMAGE ET OEUFS 106,0 | 110,1 | 110,2 | 108,6 | 110,0 | 1,3
HUILES ET GRAISSES 103,9 | 127,4 | 127,4 | 117,1 | 125,2| 6,9
FRUITS 113,9 [ 127,2|126,5|128,0 [ 128,5| 0,9
LEGUMES 104,2 | 105,1 | 113,3 | 127,2 | 117,3| -7,8
SUCRE, CONFITURE, MIEL, CHOCOLAT ET
CONFESERIE 106,1 | 106,3 | 107,5| 108,4 {1099| 14
PRODUITS ALIMENTAIRES N.C.A. 107,0 | 113,8 | 120,9 | 125,6 | 126,9 | 1,0
BOISSONS NON ALCOOLISEES 101,3|103,6 | 102,5 | 101,6 | 106,9 | 5,2
CAFE, THE ET CACAO 100,9 | 104,1 | 102,8 | 101,1 | 107,0| 5,8
EAUX MINERALES, BOISSONS
RAFRAICHISSANTES, JUS DE FRUITS ET DE
LEGUMES (ND) ) 102,9101,4[101,1|103,4|106,2| 2,7
BOISSONS ALCOOLISEES, TABAC ET
STUPEFIANTS 102,1|104,5|107,0|106,9|107,1| 0,2
BOISSONS ALCOOLISEES 102,4 | 107,1 | 109,4 | 127,9 | 149,0 | 16,5
SPIRITUEUX 101,0 | 104,9 | 109,3 | 112,0 [ 117,1| 4,6
VIN ET BOISSONS FERMENTEES 104,1 | 104,4 | 108,6 | 129,1 | 145,6 | 12,8
BIERE 103,5|110,3 | 109,8 | 145,5 | 186,4 | 28,1
TABAC 102,1| 104,5 | 107,0 | 106,8 | 106,8 | 0,0
TABAC 102,1|104,5|107,0|106,8|106,8| 0,0
ARTICLES D'HABILLEMENT ET CHAUSSURES 100,5|102,5|102,0|102,1 | 101,3| -0,8
ARTICLES D'HABILLEMENT 100,6 | 102,0 | 101,2 | 101,3 | 100,3| -1,0
TISSUS POUR HABILLEMENT 100,0 | 100,2 | 96,4 | 93,2 | 92,7 | -0,5
VETEMENTS 100,5 [ 102,1 | 101,0 | 101,1| 99,9 | -1,2
AUTRES ARTICLES ET ACCESSOIRES
D'HABILLEMENT 103,8 | 107,4 | 118,2 | 128,0 | 128,0| 0,0
NETTOYAGE, REPARATION ET LOCATION
D'ARTICLES D'HABILLEMENT 100,1 | 100,1 | 100,5 | 100,7 | 100,7 | 0,0
CHAUSSURES 100,0 | 104,6 | 105,3 | 105,7 | 105,7| 0,0
CHAUSSURES DIVERSES 100,0 | 105,4 | 106,1 | 106,7 | 106,7| 0,0
CORDONNERIE 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 [ 100,0| 0,0
LOGEMENT, EAU, GAZ, ELECTRICITE ET AUTRES
COMBUSTIBLES 103,6 | 103,9 | 104,1 | 104,2 | 104,2| 0,0
LOYERS EFFECTIFS 100,0 | 100,7 | 100,8 | 100,8 | 100,8 | 0,0

36




LOYERS EFFECTIVEMENT PAYES PAR LES

LOCATAIRES 100,0 | 100,7 | 100,8 | 100,8 | 100,8 0,0
ENTRETIEN ET REPARATION DE LOGEMENT 101,6 | 102,4 | 104,0 | 104,2 | 104,4 0,2
FOURNITURES POUR TRAVAUX D'ENTRETIEN ET

DE REPARATION DES LOGEMENT 99,9 |101,6 | 104,5|105,0|1054| 0,4
SERVICES CONCERNANT L'ENTRETIEN ET LES

REPARATIONS DU LOGEMENT 102,9 | 102,9 | 103,5 | 103,6 | 103,6 | 0,0
ALIMENTATION EN EAU ET SERVICES DIVERS

LIES AU LOGEMENT 103,9 | 103,9 | 103,9 | 103,9 | 103,9 0,0
ALIMENTATION EN EAU ET ASSAINISSEMENT 103,9 | 103,9 | 103,9 | 103,9 { 103,9| 0,0
ELECTRICITE, GAZ ET AUTRES COMBUSTIBLES 107,1 | 107,0 | 106,8 | 106,9 | 106,9| 0,0
ELECTRICITE 112,1 | 112,1|112,1 | 112,1|112,1 0,0
GAZ 100,0 | 99,7 | 99,0 | 99,0 | 99,0 0,0
COMBUSTIBLES SOLIDES 100,2 ( 102,4 | 103,9 | 107,3 | 107,3| 0,0
MEUBLES, ARTICLES DE MENAGE ET ENTRETIEN

COURANT DU FOYER 103,0 [ 102,2 | 103,7 | 104,9 [ 105,6 | 0,7
MEUBLES, ARTICLES D'AMEUBLEMENT, TAPIS ET

AUTRES REVETEMENTS 113,1|103,3 | 105,7 | 105,9 | 105,8 | -0,1
MEUBLES ET ARTICLES D'AMEUBLEMENT 114,9 | 102,8 | 105,9 | 106,2 | 106,2 0,0
TAPIS ET REVETEMENTS DE SOL DIVERS 104,7 | 105,3 | 104,7 | 104,5 | 104,2| -0,3
ARTICLES DE MENAGE EN TEXTILES 100,4 | 103,4 | 104,4 | 102,7 | 100,6 | -2,0
ARTICLES DE MENAGE EN TEXTILES 100,4 | 103,4 | 104,4 | 102,7 | 100,6 | -2,0
APPAREILS MENAGERS 100,6 | 101,9 (101,1| 97,2 | 94,9 -2,4
GROS APPAREILS MENAGERS,ELECTRIQUES OU

NON 100,7 [ 101,9 | 100,9| 96,6 | 94,3 | -2,4
PETITS APPAREILS ELECTROMENAGERS 100,0 | 102,6 | 102,2 | 102,9 | 98,4 -4,4
REPARATION D'APPAREILS MENAGERS 99,6 |102,5|104,7 | 104,7 | 105,3 0,6
VERRERIE, VAISSELLE ET USTENSILES DE

MENAGE 101,4|104,6 |101,4|102,0|101,6| -0,4
VERRERIE, VAISSELLE ET USTENSILES DE

MENAGE i 101,4|104,6 |101,4|102,0|101,6| -0,4
OUTILLAGE ET AUTRE MATERIEL POUR LA

MAISON ET LE JARDIN 99,6 | 99,8 | 97,0 | 99,8 |101,7| 1,9
PETIT OUTILLAGE ET AQCI?SSOIRES DIVERS 99,6 | 99,8 | 97,0 | 99,8 | 101,7 1,9
BIENS ET SERVICES LIES A L'ENTRETIEN

COURANT DU FOYER 100,2 | 101,7 | 104,2 | 107,8 | 110,5 2,5
BIENS D'EQUIPEMENT MENAGER NON DURABLES | 100,4 | 102,5 | 105,9 | 107,1 | 108,4 1,2
SERVICES DOMESTIQUES ET SERVICES

MENAGERS 100,0 | 100,0 | 100,0 | 109,7 [ 115,5| 5,3
SANTE 100,9 (100,9 (101,0[101,7(101,8| 0,1
- Produits, appareils et matériels médicaux 100,0 | 100,0 | 100,0 | 99,3 | 99,3 0,0
PRODUITS PHARMACEUTIQUES 100,0 | 100,0 | 100,0 | 99,3 | 99,3 0,0
PRODUITS MEDICAUX DIVERS 99,4 | 99,4 | 99,4 | 98,6 | 98,5 -0,1
APPAREILS ET MATERIEL THERAPEUTIQUES 100,2 | 100,2 | 100,2 | 100,2 | 100,2 0,0
SERVICES AMBULATOIRES 102,3 | 102,3 | 102,6 | 105,5 | 105,9 | 0,4
SERVICES MEDICAUX 100,1 | 100,1 | 100,9 | 105,0 | 105,0 | 0,0
SERVICES DENTAIRES 100,1 (100,1 | 99,9 | 99,8 | 99,8 0,0
SERVICES PARAMEDICAUX 104,9 | 104,9 | 104,9 | 107,5 | 108,4 0,8
SERVICES HOSPITALIERS 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0

37




SERVICES HOSPITALIERS 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 [ 100,0 | 0,0
TRANSPORTS 100,9 (102,9 | 102,3 [ 101,5|1019| 04
ACHAT DE VEHICULES 100,6 | 101,8 | 102,0 | 102,4 | 103,0| 0,6
VOITURES AUTOMOBILES 100,6 | 101,9 | 102,1 | 102,5|103,1| 0,6
MOTOCYCLES 99,9 |101,2|101,3|101,2|101,7| 05
BICYCLETTES 100,0 | 100,0 { 100,0 | 99,1 | 97,4 | -1,7
DEPENSES D'UTILISATION DES VEHICULES 99,3 (102,7|101,3|101,0{101,1| O,
PIECES DE RECHANGE ET ACCESSOIRES POUR

VEHICULES DE TOURISME 100,0 | 108,7 | 109,7 | 110,3 | 110,5| 0,2
CARBURANTS ET LUBRIFIANTS POUR VEHICULES

DE TOURISME 97,8 |101,7 | 99,7 | 98,8 | 98,8 0,0
ENTRETIEN ET REPARATION DE VEHICULES

PARTICULIERS 100,1 | 100,3 | 100,4 | 101,9|102,0| 0,1
SERVICES DIVERS LIES AUX VEHICULES

PARTICULIERS 106,0 | 105,8 | 105,8 | 106,6 | 106,9 | 0,3
SERVICES DE TRANSPORT 106,5| 106,5| 106,1 | 100,4 | 101,4| 1,0
TRANSPORT FERROVIAIRE DE PASSAGERS 107,3|107,3]109,3|112,1112,1| 0,0
TRANSPORT ROUTIER DE PASSAGERS 106,6 | 106,6 | 106,0 | 99,7 [100,9 | 1,2
TRANSPORT AERIEN DE PASSAGERS 100,0 | 100,0 | 105,2 | 115,6 {111,1| -3,9
COMMUNICATIONS 97,4 | 96,1 | 91,8 | 91,2 | 86,9 | -47
SERVICES POSTAUX 110,9 | 110,9 | 110,9 | 110,9 | 110,9| 0,0
SERVICES POSTAUX 110,9 | 110,9 | 110,9 | 110,9 | 110,9| 0,0
MATERIEL DE TELEPHONIE ET DE TELECOPIE 101,3 | 100,7 | 100,7 | 100,7 | 100,7 | 0,0
MATERIEL DE TELEPHONIE ET DE TELECOPIE 101,3|101,3|100,7 | 100,7 | 100,7 | 0,0
SERVICES DE TELEPHONIE ET DE TELECOPIE 96,9 | 95,4 | 90,6 | 89,9 | 85,1 | -53
SERVICES DE TELEPHONIE ET DE TELECOPIE 96,9 | 95,4 | 90,6 | 89,9 | 851 | -53
LOISIRS ET CULTURE 102,5)|101,0]100,1| 97,5 | 97,3 | -0,2
MATERIEL AUDIOVISUEL, PHOTOGRAPHIQUE ET

DE TRAITEMENT DE L'INFORMATION 100,8| 935 | 89,9 | 80,1 | 788 | -1,6
MATERIEL DE RECEPTION, D'ENREGISTREMENT

ET DE REPRODUCTION DU SON ET DE L'IMAGE 98,6 | 90,2 | 83,3 | 725 | 71,4 | -15
MATERIEL PHOTOGRAPHIQUE ET

CINEMATOGRAPHIQUE ET APPAREILS OPTIQUES | 99,9 | 100,3|100,1| 99,9 |100,1| 0,2
MATERIEL DE TRAITEMENT DE L'INFORMATION 100,0 | 104,5| 104,9 | 104,7 | 104,7 | 0,0
SUPPORTS D'ENREGISTREMENT 118,4|105,9 | 114,1 | 109,8 | 105,8 | -3,6
REPARATION DE MATERIEL AUDIOVISUEL,

PHOTOGRAPHIQUE ET DE TRAITEMENT DE

L'INFORMATION i 100,0| 91,7 | 75,0 | 75,0 | 75,0 0,0
AUTRES ARTICLES ET MATERIEL DE LOISIRS, DE

JARDINAGE ET ANIM 102,6 | 108,7 | 108,5 | 107,8 | 107,5| -0,3
JEUX, JOUETS ET PASSE-TEMPS 103,0 | 109,8 | 110,0 | 109,1 | 108,8 | -0,3
ARTICLES DE SPORT, MATERIEL DE CAMPING ET

MATERIEL POUR ACTIVITES DE PEIL AIR 100,0|100,2| 97,2 | 975 | 97,1 | -0,4
PRODUITS POUR JARDINS, PLANTES ET FLEURS | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 95,8 | 94,6 | -1,3
SERVICES RECREATIFS ET CULTURELS 100,1|101,4|101,6 |101,5|101,9| 0.4
SERVICES RCREATIFS ET SPORTIFS 100,0| 98,9 | 97,0 | 97,7 | 98,6 0,9
SERVICES CULTURELS 100,2 | 104,1 | 105,4 | 105,4 | 105,4| 0,0
JEUX DE HASARD 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0

38




JOURNAUX, LIVRES ET ARTICLES DE PAPETERIE |100,2 | 99,7 |102,0|103,4 |103,4| 0,0
LIVRES 100,3 | 101,0 | 101,0 | 101,0 | 101,0 | 0,0
JOURNAUX ET PUBLICATIONS PERIODIQUES 100,0 | 100,0 | 115,4 | 116,8 | 116,8 | 0,0
PAPETERIE ET MATERIEL DE DESSIN 100,2 | 98,6 | 98,9 | 995 | 99,5 | 0,0
FORFAITS TOURISTIQUES 109,1|109,1 | 109,1 | 109,1 | 109,1| 0,0
FORFAITS TOURISTIQUES 109,1|109,1 | 109,1 | 109,1 | 109,1| 0,0
ENSEIGNEMENT 102,9 | 104,0 | 109,7 | 116,3 | 116,6 | 0,3
ENSEIGNEMENT PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE | 103,8 | 105,4 | 112,3 | 119,6 | 119,9| 0,3
ENSEIGNEMENT PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE | 103,8 | 105,4 | 112,3 | 119,6 | 119,9| 0,3
ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 103,8 | 103,8 | 106,0 | 110,4 | 110,4 | 0,0
ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 103,8 | 103,8 | 106,0 | 110,4 | 110,4 | 0,0
ENSEIGNEMENT POSTSECONDAIRE NON

SUPERIEUR 100,0 | 100,7 | 103,1 | 105,0 | 105,6 | 0,6
ENSEIGNEMENT POSTSECONDAIRE NON

SUPERIEUR 100,0 | 100,7 | 103,1 | 105,0 | 105,6 | 0,6
ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 100,0 | 100,0 | 107,5 | 122,6 | 122,6 | 0,0
ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 100,0 | 100,0 | 107,5 | 122,6 | 122,6 | 0,0
ENSEIGNEMENT NON DEFINI PAR NIVEAU 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
ENSEIGNEMENT NON DEFINI PAR NIVEAU 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
RESTAURANTS ET HOTELS 100,0 | 102,0 | 101,8 | 103,1 | 103,1 | 0,0
SERVICES DE RESTAURATION 100,0 | 102,0 | 101,8 | 103,1 [ 103,1| 0,0
RESTAURANTS, CAFES ET ETABLISSEMENTS

SIMILAIRES 100,0 | 101,7 | 101,5 | 102,8 | 102,8 | 0,0
CANTINES 100,0 | 109,4 | 110,3 | 110,3 | 110,3| 0,0
SERVICES D'HEBERGEMENT 98,9 |106,7 | 107,4|107,1 | 106,8 | -0,3
SERVICES D'HEBERGEMENT 98,9 |106,7 | 107,4|107,1 | 106,8| -0,3
BIENS ET SERVICES DIVERS 99,9 |103,5 | 104,6 | 105,5 | 1058 | 0,3
SOINS CORPORELS 99,7 | 104,4 | 105,7 | 106,8 | 107,0| 0,2
SALONS DE COIFFURE ET INSTITUTS DE SOINS

ET DE BEAUTE 99,9 [107,4109,7 [111,2 (1116 | 04
APPAREILS ELECTRIQUES POUR SOINS

CORPORELS 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
AUTRES APPAREILS, ARTICLES ET PRODUITS

POUR SOINS CORPORELS 99,5 | 99,8 | 99,7 | 100,0 [100,1| 0,1
EFFETS PERSONNELS N.C.A. 101,5|117,3 | 122,4 | 128,4 | 131,8 | 2,6
ARTICLES DE BIJOUTERIE ET HORLOGERIE 102,1|123,7 | 130,6 | 138,8 | 1435 | 3,4
AUTRES EFFETS PERSONNELS 99,9 | 99,9 | 99,9 | 99,9 | 999 | 0,0
ASSURANCE 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
ASSURANCE TRANSPORTS 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
AUTRES SERVICES 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
AUTRES SERVICES 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 0,0
GENERAL 102,3 | 106,0 | 106,5 | 107,4 | 107,7 | 0,3
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